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BOLUM 5

HABERIN DONUSUMU: DIJITALDE
GORUNURLUK VE ARAMA MOTORU
OPTIMIZASYONU (SEO)

FIRAT YOLCU!
Giris

Insanlarm bilmedigi bir konu ile ilgili bilgi edinme siireci

(Acar, 2024a, s. 173) olan haber, insanligin baslangici ile her donem
var olmustur. Ilkcag’da iiretimi ve dagitimyla ilgili cesitli goriisler
vardir. Antik Misir papiriislerinde Isa’dan 1750 yil 6ncesine uzanan
cesitli bilgilerin yer almasi, Voltaire tarafindan 4000 yil once
Cinlilerin bir ¢esit gazeteye sahip olduklar: iddiasi, Herodot
tarthinde Firavunlar aleyhinde yayin yapan bir mizah gazetesinin
oldugu iddias1 bu goriislerden bazilaridir. Fakat bunlarla ilgili kesin
bir bilgi yoktur. Eski Yunan’da Agora denilen meydanlarda halka
haberleri bagwrarak aktaran ve bunlarin tartisiimasimi saglayan
kisilerin varhig: bilinmektedir. Eski Roma’ya bakildiginda rahipler
tarafindan beyaz levha {izerine yilliklarin tutuldugu, sonra bu
yilliklarin duvarlara asilarak halka duyuruldugu goriilmektedir.
Roma topraklarmin genislemesiyle birlikte M.O. 59’da Sezar’m
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emriyle gilinliik olaylar1 kapsayan -yaygin Latince kullanimiyla-
“Acta Diurna” adiyla bildiriler yayimlandigi bilinmektedir. Bir ¢esit
duvar gazetesi olan “Acta Diurna”lar halkin gormesi icin sehrin
cesitli noktalarmna asiliyor, evlere ve diger eyaletlere gonderiliyor,
bunun yaninda gerektiginde basvurulmak {izere tarihi sirayla
arsivleniyordu. Bu baglamda “Acta Dmrna”lar gazetenin atasi
sayllmaktadrr (Inugur, 1993, s. 32-33). Bunlar, Antik Roma'da
olaylarin kamuoyuna duyurulmasini saglayan gesitli uygulamalari
ifade etmektedir. Bu uygulamalar; polis mahkemelerinin giinliik
haberlerinden kazalara, 6liimlere ve Roma kent yasamini olusturan
cesitli kamusal olaylara kadar uzanmakta, ayrica belediye
meclislerinin, hukuk mahkemelerinin ve hatta Senato'nun
faaliyetlerine iliskin haberleri de icermekteydi (Conboy, 2004, s. 15).
1440 yilinda matbaanin icadiyla birlikte Bati’da elle yazilan haber
mektuplarinin yerini XV. yiizyildan itibaren basili haber mektuplari
almistir. Diizenli olarak yayimlanmamasi, belirli bir diizen ve tertibe
sahip olmamasi, yorum icermeyen sadece basit bilgilerin yer aldigi
bu haber mektuplarin1 bir gazete olarak degerlendirmek dogru
olmasa da gazete ve haber olgusunun ortaya ¢ikmasinda énemli bir
merhale oldugu da bir gercektir (Inugur, 1993, s. 40-44). Gazetenin
modern bi¢cimiyle bir siireli yaym olarak ilk nerede ¢iktigiyla farkh
degerlendirmeler olsa da 1605 tarihli “Niuewe Tijdingen”, Hollanda
-stireli yaymn olarak c¢ikarilma tarihi tartismalidir- ve 1609 yilinda
Bremen yakmlarinda Augusburg’da yayimlanan “Avis Relation
Oder Zeitung”  gazeteleri 1lk siireli yaymlar olarak
degerlendirilmektedir (Biilbiil, 2001;Tokgdz, 2000).

Matbaanimn icadiyla gazetecilik de teknolojik gelismelerden
etkilenmeye baslamuis, telgraf, televizyon ve telefon kullanimi da
habercilik pratiklerini etkilemistir. Internet 1990’larin basindan beri
hem arama motorlar1 hem de veritabanlar1 sayesinde enformasyon
almada ve yaymada Oonemli bir kaynak haline gelmistir (Erkmen,
2021, s. 55). 1. nesil web etkilesiminin smirli oldugu internet
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teknolojisini vurgulayan Web 1.0 ile 1990-2004 yillar1 arasinda web
sayfalarinin diizenlenmesi uzmanlarin kontroliinde elle yapilmustur.
1990’larin sonlarmna dogru programcilar web sayfalarmi hizli ve
kolay sekilde diizenlemeyi saglayan araclar gelistirmislerdir (Poe,
2015, s. 378).

Bilgisayar teknolojilerinin gelismesi ve yaygin internet
kullanimiyla birlikte iletisim araclarinin  ¢esitlenmesi  ve
yayginlasmasi dijitale 6zgii yeni gazetecilik uygulamalarini ortaya
cikarmustir (Yolcu, 2024, s. 778). Bu degisim haber iiretim
siireclerinin yaninda haberin tiiketimine yonelik yeni olgu ve
yonelimleri de icermektedir. Bu yeni medya diinyasinda haberin
okuyucuya ulastirilma bicimleri biiyiik bir revizyona ugramis ve
dijital ekosistemde goOriintirlik  biliyllk oO6nem kazanmustir.
Gazeteciligin dijitale aktarilma siireci 1990°hh yillarla birlikte ilk
once geleneksel medya bi¢iminin kendi formatiyla bire bir dijitale
aktarilmasiyla baslamist. Web 1.0 teknolojisine dayanan bu
doniisiim 2005’11 yillarda web 2.0 teknolojileriyle birlikte dogrudan
dijitale dayanan icerik iiretimine doniismiistii. Sosyal medya
platformlar1 ve bloglarin ortaya ¢ikisi bu donemi kapsar. Web 3.0
kullanicilarin  icerik sahipligini gii¢lendiren merkeziyetsizligi
gelistirmistir.  Bu  gelismeler giinlimiizde haberin arama
motorlarinda, sosyal medyada, yapay zeka destekli aramalarda
goriinlir olmasmin gazetecilik calismalar1 icin hayati bir 6nem
kazandigin1 gostermektedir. Bu baglamda Arama Motoru
Optimizasyonu (SEO) faaliyetleri haber {iretim ve sunumunun yeni
editoryal ve teknik stireclerle format farkhiligi kazanmasi, yeni
ekonomik dengeler, esik bekeciligi, haber degeri ve etik gibi
konularda 6nemli degisikler ortaya ¢ikarmustur.

Ozellikle bilgisayar tabanli otomasyon teknolojisi ile haberin
maliyetinin azalmasiyla beraber {iretim ve dagitim pratikleri
degisirken, izler kitlenin haber tiiketim aliskanliklarinin da degistigi
sOylenebilir. Bu anlamda, yurttaslarin ag tabanli haber okuma
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pratikler1 gelistirdigi  goriilmektedir (Pilling, 2006, s.112).
Geleneksel gazetecilikte haber degerine sahip olay ve durumlarin
toplumsal yarar gozetilerek kamuya aktarilmasi siireci meslek
profesyonellerinin yillarca birikmis mesleki kod ve uygulamalari
esliginde kurumsal ve profesyonel bir isleyisle ilerleyen geleneksel
bir siire¢ biciminde yiiriitiilmekteydi. Bu siirecin temel aktorleri
olarak gazeteciler, editorler ve medya kurulusunun kurumsal isleyisi
One ¢ikmaktaydi. Hangi bilgi ve gelismenin haber degeri tasidigi ve
bunun medya kurulusunda hangi icerikle ve ne dlciide yer alacagina
karar veren esik bekeileri haber degeri, mesleki normlar ve yayin
kurulusunun temel politikasindan hareketle gazetecilik faaliyetlerini
gerceklestirmekteydi. Gazetecilik ve medyada hizla gerceklesen
dijital doniisiimle birlikte arama motorlar: ve algoritmalar da bu
Onemli siireclerinin birer par¢asma doniistiiler.

Etkilesimlilik, hipermetinsellik, multimedya gibi okuru i¢cine
alan interaktif 6zelliklere sahip olan dijital gazeteciligin (Korap Ozel
& Deniz, 2018, s. 166) ana belirleyicilerinden biri olan algoritmalar
habercilik pratiginde haberin gdriiniirliigii ve etkilesimine yOnelik
bir icerik iiretimini ve bu igerigin sunumunu “bulunabilirlik”
iizerinden yeniden yapilandirilmasini ortaya c¢ikarmusti. Bu
ekosistemde bir haberin genel gazetecilik ilke, deger ve normlarina
gore iiretimi dogrudan onun genis bir okuyucu kitlesine ulasmasimnin
yeterli oOzelliklerini saglayamamaktadir. Bu temel gazetecilik
Ozelliklerinin yaninda —kimi zaman bunlar1 da ikinci plana atarak-
algoritmalarin temel isleyisi de dnemli bir degisken olarak ortaya
cikmist. Haberin arama motorlarinda taranmasi, dizin
eklenebilmesi ve arama sorgulariyla eslesebilir olmasi gibi temel
Ozellikler habere bir ikinci el olarak SEO katkilarin1 da gerekli
kilmaktadir.

Konuyla 1ilgili alan yazin incelendiginde son yillarda
akademik iiretimin arttig1 goriilmektedir. Ay ve Bekar (2025, s. 272)
da bu duruma dikkat ¢cekerek SEO-medya etkilesimli arastirmalarin
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akademik mesruiyetinin giiclii oldugunu ve alanin olgun bir disiplin
karakteri sergiledigini belirtmektedir.

Arastirma verileri hedeflenen olgu veya olaylar hakkinda
bilgi iceren yazili materyallerin analizini kapsayan dokiiman
incelemesi (Yildirmm & Simsek, 2021) yontemiyle elde edilmistir.
Konuyla ilgili kaynaklarin kuramsal bir boyutla incelenme ve
arastirilmasmna dayanan bu calismanin konusunu gazetecilik ve
arama motoru optimizasyonu (SEO) baglaminda dijitallesme ve
haber iiretim siire¢leri, biiyiik veri, Google ve haber medyasi, SEO
uygulamalari, clickbait (tik tuzagi) ve bu kavramlar cercevesinde
gazetecilik meslek kodlar1 ve etik ilkeler baglamimnda
degerlendirmeler olusturmaktadir.

SEO teknik bir uygulamanin yaninda habercilik pratiklerini,
editoryal karar alma siireclerini ve kullanic1 erisimini sekillendiren
stratejik bir ara¢ haline gelmistir (Garcia-Carretero vd., 2016). Bu
nedenle gazetecilikte SEO uygulamalar1 teknik 6zelliklerle birlikte
haber iiretim ve tiiketim iliskileri, gelirler, esik bekciligi, haber
degeri ve etik ilkeler gibi bircok baslikta kapsamli degisiklikler ve
tartismalar1 icerisinde barindirir. Dolayisiyla gazetecilik ve medya
baglamli tartismalarin merkezinde rol almaktadir. Bu yoniiyle konu
gazetecilik ve yeni medya calismalart icin oldukca Onemlidir.
Calismanin amaci, arama motorlarinin temel 1sleyisi izerinden SEO
uygulamalarinin gazetecilik ve haber tiretim stireclerindeki etki ve
degisimlerini ortaya koymaktir. Bu genel ¢erceve iizerinde arastirma
asagidaki sorulara cevap aramaktadir:

e Arama motorlarinin temel ¢alisma prensipleri ve SEO
uygulamalar1 nelerdir?

e Google ve SEO’nun temel gazetecilik ilke, pratik ve
normlarma etkileri hangi basliklarda ve ne boyutlarla
gerceklesmektedir?

Dijitallesme ve Haber Uretim Siireclerinin Déoniisiimii
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Bilgisayar teknolojileri ve internetin kitle iletisim araclarina
eklemlenmesiyle birlikte yakinsama olarak tanimladigimiz bu yeni
iliskiler, dijital teknoloji ag1 ile metnin, sayilarin, imgelerin, sesin
birlestirildigi yeni bir donemi baslatmustir (Duman, 2018, s. 258). Bu
iliskilerin daha 1yi anlasilabilmesi i¢in {izerinde durulmasi gereken
anahtar kelimelerin en 6nemlilerinden bir1 “dijitallesme”dir. Dijital
ortam bir bilginin aynen aktarimi degil, bir doniistiirme islemidir.
Dijital ortamlar, bilgiyi soyut elektronik bicimler i¢inde bigcimsel
matematiksel iliskiler olarak saklar. "Dijital" terimi; elektronik
devrelerde iki farkhi voltaj seviyesinin kaydedilmesiyle ya da
elektronik sinyaller (impuls) halinde iletilmesiyle temsil edilen 1 ve
0 rakamlar1 (ikili kod) kullanilarak bilginin islenmesi ve
kaydedilmesi siirecleri i¢cin kullanilan genel bir ifadedir. Ister metin,
ister goriintii veya ses dosyasi olsun, bir diyital dosya aslinda
bilgisayar koduyla yazilmis uzun bir sifir ve bir dizisinden, yani
matematiksel bir talimatlar kiimesinden ibarettir. Dijital ortam tam
da bu 6zelligiyle, yani ayrik birimlerden olusan sistematik ve ara bir
kod yapis1 yaratmasiyla tamimlanir. Dijital kod, her sey1 tek tip ve
birbiriyle degistirilebilir bitlere (veya baytlara) ayristirir. Analog ve
dijital arasindaki bu farkin 6nemini kavramak zaman alsa da, medya
yakinsamasit ve yeni medyanin yaratilmasi siirecindeki radikal
olanaklarin ¢ogunun temelinde yatan unsur, dijital kodun iste bu
ozelligidir. Ikili rakam dizileri, dijital kodu olusturan matematiksel
formiiller veya algoritmalar temelinde yapilandirilir. Dijitallesmenin
bu Ozelligi, goriintiilerin artik fiziksel bir ortam olarak degil,
elektronik veri biciminde var olduklarinin diisiiniilmesine olanak
tanmustir. Dijital veriler, diizenli araliklarla yakalama ve drnekleme
islemleri yapilarak olusturulur (Ride & Dewdney, 2006, s. 228).

Geleneksel gazetecilikte habere ulasim kanallar1 arasinda
ajanslar yurtici ve yurtdisi gelismeleri abonelerine haberi ilk elden
gecerek bilginin {iretimi ve aktarimini saglayan temel organ olarak
islev  gormekteydi. Ajanslarin  yanminda toplumun  biiyiik
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cogunlugunun haber kaynagmi gazeteler olusturmaktaydi. Haberin
tiiketiciler: gazete abonelikleri veya giinliik satisla habere kolayca
ulasabilmekteydi. Televizyon ve radyo haberleri de yine toplumun
biiyiik cogunlugunun gelismeleri takip edip 6grenebilecegi énemli
iletisim kanallariydi. Bu siirecler temel gazetecilik pratiklerinden
haberin tiretimi ve tiiketimini matbaayla birlikte basin ve yaymin
yayginlasmasi sonrasi uzun yillar boyunca basili, daha sonraki
donemlerde radyo ve televizyonla birlikte, basili yayinciligin
yaninda karasal ve uydu yaymlari seklinde gerceklestirmislerdir.

Internet, baz1 iletisim araclarm dijital ortama aktarmustir
(Acar, 2024b, s. 146). Gazeteciligin internet kullanimiyla dijital
mecralarda gelisimi {i¢ asamada gerceklesmistir. Bunlardan birinci
asama internette sayica az olan gazetelerin i¢ceriklerini internete 6zgii
bir sekilde yaymmlamalarindan olusmaktadwr. Internette haber
sitelerinin giderek ivme kazandigi ikinci asamada internete 6zgii
orijinal igerikler iiretilir ve bu igerikler hiperlinkler (hyperlinks)
vasitasiyla diger web sitelerine baglanan zengin icerikleri miimkiin
kilmaktadir. Internet gazeteciliginin yeni bir iletisim araci olarak
kabul edildigi iiglincli asamada ise hem internete 6zgiin zengin haber
icerikleri tiretilirken hem de internetin mesru ve yaygin bir haber
dagitim araci olarak karakterize edildigi goriilmektedir (Pavlik,
2001, s. 43).

Gazeteciligin dijital mecralara aktarmmyla birlikte haber
iiretim siireclerinde de biiyilk bir doniisiim gerceklesmistir. Bu
doniisiim siirecinde haberin toplanmasindan sunumuna kadar biitiin
gazetecilik pratikleri geleneksel gazetecilik pratiklerinden biiyiik
Olciide farklilasmustir. Haber gelenekseldeki bi¢imiyle artik gazete
sayfalarinda, televizyon ekranlarinda ve radyo biiltenlerinde sunulan
bir {irlin olmaktan 6teye gecerek dijital mecralarda yer alan haber
sitelerinde, Google Arama ve Google Haberler’de, sosyal medya
platformlarinda ya da son yillarda yapay zeka uzantili arama
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kanallar1 ve uygulamalarda yer alan ¢ok katmanli bir yapiya
biirlinmiistiir.

Biiyiik Veri (Big Data)

Veri stratejisi, analitik ve yapay zeka alanindaki Onemli
calismalariyla tanman bilim insan1 Doug Laney, biiyiik veri
kavramin1 “3V” ile aciklar: “Volume/hacim”, “velocity/hiz”,
“Variety/cesitlilik” (Kitchin & McArdle, 2016). Hacim verinin
dijital ortamdaki fiziksel boyutunu ifade eder. Hiz verinin {iretim ve
akis hiziyla 1lgilidir. Cesitlilik ise verinin format ve kaynak
farkhiliklarini kapsar. Daha sonraki calismalarda
“veracity/dogruluk”, “value/deger” gibi yeni boyutlar eklenmis ve
model (5V) acgiklanarak cerceve genisletilmistir.

Dijital ortamda brraktigimiz izlerin bir toplami olan biiyiik
veri ve hacim, dijital ortamdaki etkinliklerle her saniye artan veriyi
ifade etmektedir (Dogan & Arslantekin, 2016). Internet teknolojileri
gecmis donemlerde Olciimii, depolanmasi, analizi, paylasimi ve
“ver1” olarak degeri anlasilamayan enformasyon parc¢alarini veriye
doniistiirmeyi basarmustir. Biiyiik veri sosyal medya platformlarinda
kullanilan emojilerden giin icinde defalarca kez basilan begen
tuslarma; her tiirli kullanici tiirevli igerikten insansiz hava
ara¢larinin topladig: goriintiilere dek uzanan cesitlilikteki dagmik ve
karmasik enformasyonu icerir. Giiniimiizde bu biiyiik veriyle ilgili
enformasyon toplama ve bu enformasyonu analiz etme 6nemli hale
gelmistir (Narin vd., 2017, s. 217).

Gazetecilik calismalarinda biiyiikk verinin kullanimi haber
iretim siire¢lerinde 2000’11 yillarla birlikte etkili olmaya baslamistur.
Gazeteciligin basili yaymciliktan dijitale gecis siireciyle birlikte
gelisim gdstermeye baslamisti. Bu alanda okur kitlenin ve
davranislarmin analizi ve anlamlandirilmasinda biiyilk veriden
yararlamilmaktadir (Agca vd., 2021, s. 173). Ayrica gazetecilik
baglaminda veri haberciliginin 6neminin yaninda okuyucunun da bu
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biiyiik enformasyon havuzu icerisinde nitelikli okuryazar olma
geregi de oOne cikmaktadir (Bulut, 2019, s. 1100-1101). Bunun
yaninda yeni medya araclarinin etkilesimi miimkiin kilan teknik
altyapis1 okurun tiiketici konumunu iire-tiiketici (pro-consumer)
olarak yiikselterek okuru; okuma etkinligi ve siiresi, yorum, begeni
ve paylasimlarla biiylik veriye katki sunan aktorlere doniistiirmiistiir.

Google ve Haber Medyasi

Tam otomatik bir arama motoru olan Google, dizinimize
eklenecek sayfalar aramak icin tarayici adi verilen programlari
kullanarak web't siirekli olarak taramaktadir (Google, 2024).
Google’mm tarih¢esine bakidiginda 1995 vyilinda Stanford
Universitesine baslayan Larry Page’in Sergey Brin ile tanismasi ve
daha sonra bu ikisinin birlikte ¢alismalari sonucu gelistirilmistir.
World Wide Web’deki bagimsiz sayfalarn 6nem derecesini
belirleyen bir arama motoru olusturduktan sonra buna ilk basta
Backrub ismini koymuslar, kisa bir siire sonra 1 rakami ve 100 tane
sifirin biraz oynanmasiyla olusturulan Google ismi gelistirilmistir.
Bu isim Larry ve Sergey’in “tiim diinyadaki bilgileri diizenlemek ve
bunlar1 herkes icin erisilebilir kilarak kullanishi hale getirmek”
misyonuyla ortaya ¢ikmustir. Calisma 1998 Agustos’unda Andy
Bechtolsheim’in 100.000 dolarlik finansal destegiyle Google Inc.
resmi olarak ortaya ¢ikti. Bu destekle calisma 6grenci yurtlarindan
Susan Wojcicki’nin (16. calisan) garajina tasindi. Arkasmdan
yasanan ilerlemeler dogrudan calismalari misyonuna uygun bir
sekilde “geleneksel olmaktan &te” ve “herkes icin teknoloji
olusturma tutkusu™yla islerin basarilmasmi sagladi. Giliniimiizde
milyarlarca msanin kullanimiyla birlikte YouTube ve Android’den
Gmail’e ve Google Arama’ya kadar yiizlerce iiriin gelistirmektedir
(Google, tarih yok).

Google’in kendi hikayesinde vurguladig1 “gelenekselden ote
olma” ve “herkes icin teknoloji” fikri haber medyasindaki
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degisimlerin de ana kaynag1 olmustur. Internette bilgiye ulasimm en
ucuz ve kolay yolu olan basta Google olmak iizere Microsoft Bing,
Yandex ve Yahoo! gibi arama motorlar1 kullanicilarin giindelik trafik
yarattiklar1 énemli baglantilara doniismiistiir. Bu arama motorlar1
icerisinde diinyada %90’1n lizerinde bir pazar paymna sahip olan
Google genis veri indeksiyle en gelismis arama sonuglarini
okuyucuya sunmaktadir.

Tablo 1. Google Trends Son 5 Yillik “Haber” Arama Trendi

Kaynak: (Google Trends, 2026).

Diinyanin en biiylik gercek zamanli veri kiimelerinden biri
olan Google Trends (Koz & Isik, 2022, s. 27) iizerinden Tiirkiye’de
son bes willik donemdeki “haber” kelimesinin arama ilgisi
incelendiginde genel bir diisiis egiliminin oldugu goriilmektedir. Bu
egilimle birlikte 6 Subat 2023 depremleri, Mayis 2024
Cumhurbaskanligi ve milletvekili secimleri 1ile arkasindan
Cumbhurbaskanlig1 ikinci tur secimleri donemini kapsayan tarihlerde
arama motorlarinda haberlere olan ilginin yiiksek oranlara ¢iktigi
goriilmektedir. Bu durum toplumun haberlere olan ilgisinin afet
olaylar1 ve secimler gibi donemlerde {ist diizeye ciktigini
gostermektedir. Quinn ve Lamble’in (2008:10) belirttigi gibi
insanlar 6nemli gelismelerin ardindan birincil kaynak olarak
internete yonelmektedir. Tiirkiye’deki Google Trends sonuclar1 da
bu durumu dogrulamaktadir.

Dijitallesen gazetecilikte, SEO editorleri Google Trend
listelerini takip ederek haber havuzlarini genisletmekte ve hangi
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konularin haber olacag {izerinde dogrudan etkili olmaktadirlar. Bu
durum kamuoyunun ilgisini ¢eken konularda Google trafigi elde
etmek amaciyla haberin bashigmdan, kullanilan gorseller ve metin
icerisindeki kelimelere kadar oldukca genis kapsamli “SEO” olarak
adlandirilan uygulamalar1 ¢ikarmaktadir (Korap Ozel & Deniz,
2018, s. 164; Koz & Isik, 2022, s. 35).

Haber iireticileri iizerinde kurdugu baskinin yaninda Google,
arama algoritmalarmi kullanarak bir filtreleme ve esik bekciligi
pozisyonu da kazanmustir. Aramalarin neye gore filtrelendigi ve adil
olup olmadigr konusunda tartigmalari da barindiran Google’in
haberler konusunda da bu uygulamay:1 gerceklestirmesi meseleyi
daha da karmasik bir hale tasimaktadir. Ayrica bunlarm yanmnda
Google’mn, ‘Google News/Haber” hizmeti ile haber sitelerine rakip
olmasi ve yaptig1 se¢im ve siralamalarla bir nevi ¢evrimici esik
bekeiligi konumu elde etmesi de (Giizel & Ozmen, 2018, s. 212-213)
onun haber sitelerinin isleyisi konusunda ne kadar Onemli bir
pozisyon kazandigini gostermektedir.

Arama motorlarinin diinya genelindeki pazar paylarina
bakildiginda en bilinen arama motoru Google’in diinya pazar pay1
Agustos 2026 tarihi itibariyle %91,10°dur. Onu sirasiyla Bing
%4.,50, Yahoo! %1.23 ve Yandex %0.99 takip etmektedir
(StatCounter, 2026a). Tiirkiye'deki arama motorlarmnin pazar
dagilimma bakildiginda Google %82.32, Yandex %15.98, Bing
%0.88, Yahoo! ise %0.44 orana sahiptir (StatCounter, 2026b).

Haberde Goriiniirligiin Onemi

Geleneksel gazetecilikte abone ve tiraj sayilar: bir gazeteye
olan ilginin anlasilmasi i¢in ne kadar 6nemliyse dijital mecralarda
yiiriitiilen gazetecilikte gosterim sayis1 ve icerige etkilesim siiresi de
o kadar 6nemlidir. Bu nedenle gazeteler a¢isindan dijitalde goriiniir
olabilmek 6nemli bir gereklilik halini almustir. Basin Ilan Kurumu
Tiirkiye’deki internet haber sitelerinin Basin Kanununa gore stireli
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yayn statiisii kazandiktan sonra, Basin Ilan Kurumu Teskiline Dair
195 sayili Kanun, Resmi Ilan ve Reklam Yo6netmeligi ve Basm Ilan
Kurumu Yonetim Kurulu Tebligleri cgercevesinde, resmi ilan ve
reklam yayimlama hakkmi kazanabilmeleri icin bir kilavuz
yaymmlamistir. 2025 tarihli “Internet Haber Siteleri I¢in Resmi Ilan
ve Reklam Yayimima Dair Kilavuz”da 5 asamali bir yol haritasi
cizilerek siireli yayin statiisii kazanilmasi, yonetmelik sartlari
basvuru icin gerekli belgelerin saglanmasi, Basimn Ilan Kurumuna
basvurunun saglanmasi ile bekleme siiresi ve hak kazanilmasi
basliklarinda siire¢ detaylica anlatilmaktadir. Son asama olan
bekleme ve hak kazanilmasi siireci 24 ay ya da 6 ay (2 kat1 kadro,
icerik, trafik) bekleme siiresi sonunda nihai denetimle birlikte resmi
ilan ve reklam yayimlama hakkmin kazanilmasini kapsamaktadir.
Bu baslikta yer alan “trafik” ifadesi ziyaret¢i trafik sartlarini
karsilamaktadir. Tiirkiye’deki sehirler genel kategorinin yaninda
I’den 5’e kadar farkli kategorilere ayrilmis, her bir kategorinin
dogrudan tekil ziyaretci sayisi, tekil ziyaretci, sayfa goriintiileme ve
ortalama sayfada kalma siireleri icin sartlar belirlenmistir. Ornegin
Tiirkiye’nin tamamini kapsayan genel kategoride ziyaretci trafik
bilgileri asgari sartlari; 25.000 dogrudan tekil ziyaretci, 250.000 tekil
ziyaretci, 750.000 sayfa goriintiileme ve ortalama sayfada kalma
siiresi 1 dakika olarak ilan edilmistir (Basm Ilan Kurumu, 2025). Bu
kilavuz baglaminda Tiirkiye’deki internet haber sitelerinin
sponsorluk ve reklam gelirlerinin yaninda resmi ilanlardan da pay
alabilmeleri i¢in ziyaret¢i trafiklerinin ne kadar 6nemli oldugu
goriilmektedir. Bu trafigin yaratilabilmesi de temel gazetecilik
pratiklerinin yani sira dijitalde goriiniirligiiniin de bir o kadar gerekli
oldugu sonucunu ortaya ¢ikartmaktadir.

Arama motorlari, internet {izerinden bilgiye ulasmak isteyen
kullanicilarin belirlemis oldugu anahtar kelime veya ifadelerin
yazilmasi ve aranmasiyla birlikte kendi veritabani icerisinde bu
sozciiklerle baglantili bilgilerin taranmasi ve belirli bir uygunluk
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Olciitiine gore srralanmasini gergeklestiren aygitlardir (Symour vd.,
2011, s. 47). Bu baglamda arama motorlar1 haber sitelerinin
internette trafik elde edebilmeleri bakimindan olduk¢a Onemlidir.
Diinyada en cok ziyaret trafigine sahip Google basta olmak iizere
diger arama motorlar1 gazeteler icin birincil dneme sahip okuyucu-
trafik kaynaklari olarak islev gérmektedir. Bu arama motorlar1 web
agi1iizerinde yer alan siteleri ve iceriklerini endeksleyerek, ziyaretci
aramalarindaki anahtar kelimelere gore bir siralama sunmakta ve
ziyaretcilerin diger sitelere ulasmalarini saglayan bir kavsak noktasi
1slevi gormektedir (Isik & Koz, 2014, s. 33). Bu nedenle, goriiniirlik
ve arama motoru sonu¢ sayfalarinda {iist siralarda yer alma gibi
unsurlar, medya kuruluslar1 i¢in hayati 6nemini korumaktadir
(Giomelakis & Veglis, 2016).

Haber kuruluslar: izleyici ve takipgilerine ulasabilmek i¢in
bir araci olarak Google’da goriiniir olabilme c¢abasiyla SEO
calismalarina baslamis ve siirekli giincellenen algoritmalar
neticesinde her giin degisen sisteme uyumlu teknik c¢oziimler
gelistirmeye calismislardi.  Ornegin  yapay zekdnmn arama
motorlarina eklemlenmesiyle birlikte sadece icerigin goriiniirkigii
yeterli olmamus, yapay zeka tarafindan secilmesi ve okuyucuya
sunulmasi da 6nem kazanmistir. Bu baglamda temel SEO ilkeleri
gecerliligini siirdiirmekle birlikte sadece anahtar kelime se¢ciminden
Oteye gecilerek igerigin olusturulmasi, 6zgiinliik, kullanic1 odakli
olma, haberin i¢ ve dis baglantilarla baglamlastirilmasi ve algoritmik
sisteme uyumu gibi 6zelliklere de dikkat edilmesi bir gereklilige
doniismiistiir.

Arama Motoru Optimizasyonu (SEQO) ve Haberde Kullanimi

Arama Motoru Optimizasyonunun (Search Engine
Optimization-SEO) ne olduguyla ilgili tanimlamalara bakildiginda
en genel aciklamayla bir icerigin arama motorlarinda {ist siralarda
¢tkmasi i¢in uygulanan yontemler (Yiiksel & Tolon, 2019, s. 237)
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olarak  Ozetlenebilecegi  goriilmektedir.  Arama  Motoru
Optimizasyonu (SEO) daha genis bir tanimla dijital bir icerigin (web
sayfasinin) arama motorlar1 tarafindan taranmasi, anlasilmasi ve
tiiketicilerin 1ilgili sorgularinda kolayca bulunabilmesine ydnelik
icerik, teknik ve stratejilerin tamamini kapsayan calismalar biitiinii
biciminde ag¢iklanabilir.

Gazetecilik baglaminda arama motoru optimizasyonu (SEO);
cesitli uygulamalarla Google aramalarinda {ist siralara ¢ikmak i¢in
haberler1 giincelleme, degistirme, ilgi cekici kilma stratejilerini
iceren bir uzmanlik alanidir. Bu uygulamalardaki amag ziyaret¢i ve
sayfa goriintilleme sayisin artirarak reklam pastasindan daha fazla
pay almak olarak kisaca dzetlenebilir. Dolayisiyla gazetecilikte SEO
faaliyetini “okurlarin merak ettigi ya da merak etme ihtimali olan
konulari, yine okurlarin arama motorunda hangi kelimeler/sorularla
aradigini/arayacagimi ongoriip o soru/ifadeleri de icerecek sekilde
haberlestirmek™ seklinde tanimlamak da miimkiindiir. (Korap Ozel
& Deniz, 2018, s. 167, 186-187; Koz, 2022, s. 18).

Arama motorlarmin calisma yapisi verilere kolayca
ulasabilmek i¢cin indekslenmesi bicimindedir. Web robotu, arama
indeksi ve kullanici arabirimi olarak ii¢ ana bilesenden olusur
(Duman, 2018, s. 263). SEO uygulamalarinin dnemli bir hale
gelmesiyle haber siteleri de bu gelismelere uyum saglamak zorunda
kalmistir. Bu durum haber sitelerinin anlik arama trendlerine gore
0zel icerik hazirlamalarina, biitiin iceriklerini Google arama
yonergelerine gore olusturmalarma (Giizel & Ozmen, 2018, s. 211)
ve bu icerigi olusturmak icin haber editdrlerinin disinda SEO’yla
ilgili uzman bir kadro kurmalarma (Duman, 2018, s. 269) neden
olmustur.

SEO’nun gazetecilik pratikleri acisindan Onemi mesleki
kodlar ile teknik unsurlarin birlikte yer almasindadwr. Bu durum
haber baslig1 ve iceriginin gazetecilik ilkeleri dogrultusunda acik,

anlasilir ve 1lgi cekici olma Ozellikleri gibi bircok mesleki
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degiskenin 6ne ¢ikmasinin yaninda ayni zamanda baslik ve igerigin
arama motorlartyla uyumlu bir bi¢imde diizenlenmesini de
gerektirmektedir. SEO kullanimlarmin teknik ozellikleriyle ilgili
Google “kullanic1 odakl” ve “giivenilir icerik {iretimi” konusunda
bir kilavuz da yayimlamistir. “Arama Motoru Optimizasyonu (SEO)
Baslangi¢c Kilavuzu”nda SEO uygulamalariyla ilgili temel bilgiler
paylasilmaktadir. Ayrica arama yonergeleri kisminda tarama ve dizin
ekleme, swralama ve arama goOriinliimii, izleme ve hata ayiklama,
siteye Ozel yoOnergeler bashgiyla hem sistemin nasil calistigi
hakkinda bilgi verilmekte hem de kullanicilara kullanim konusunda
uygulamalar aktarilmaktadir (Google, 2024). SEO’nun gazetecilige
en Onemli etkisi haber se¢iminde arama motorlarmmda yapilan
aramalarin haber degerlerine eklenmesiyle ortaya ¢ikmaktadir. Bu
arama motorlar1 yordamiyla yapilan aramalar haber kanallar: i¢cin
olusturacaklar1 icerige yon vermektedir. Altin fiyatlary, smav
sonuclar1 gibi giincel arama konularmi iceren haberlerin ¢cogu bu
siteler tarafindan belirli bir izleyici trafigi yakalamak icin
olusturulmaktadir. Bu durum algoritmik giindem belirleme
kavramiyla ac¢iklanmakta ve giindem belirlemenin sinirlar:
genisletilmektedir.

Arama motorlarinin nasil calistigiyla ilgili Google Kalite
Grubu miihendisi Matt Cutts™un ac¢iklamalarini 6zetleyen Isik ve
Koz'un (2014, s. 32) degerlendirmelerine gore; arama motorlarinda
yapilan bir aramada bu aramayla ilgili kelimelerin gectigi siteler
teknolojik yazilim (6riimcekler) sayesinde yarim saniye gibi ¢ok kisa
bir slirede taranarak sonuclara ulasilmaktadir. Bu yazilimlarin
dikkate aldig: dl¢iitler arasinda ilgili anahtar kelimenin o sitede kag
kez gectigi, baslikta mi, URL’de mi yer aldigi, sitenin page rank
degeri vb. cok sayida degerlendirme 6l¢iitii bulunmaktadir.

Web 3.0 teknolojisiyle birlikte yapay zeka, e-ticaret ve
reklamcilik gibi alanlarin gelisimi internet iizerindeki icerik
iiretiminde kullanici odaklh yaklasimlar1 artirmustir.  Arama
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motorlarinin yapay zeka ve algoritmik sistemleri kullanarak
kullanict davranislarini tespit etmesi gazetecilikte de Onemli
degisimleri ortaya ¢ikarmustir. Ozellikle Google reklam pastasindan
pay almak isteyen gazeteler, arama motoru entegrasyonlarma
yonelerek geleneksel habercilik metotlarindan uzaklasmakta,
kullanicilara odaklanmis SEO haberciligini 6ne ¢ikarmaktadir. Bu
durum geleneksel esik bekciliginin de degisimini ortaya ¢ikararak
kullanict odakli habercilik ve arama motoru algoritmalar:
yordamiyla SEO (search engine optimitazion) editorleri gibi yeni
esikler olusturmaktadir (Unli & Aydm, 2023, s. 1603).

Meta Aciklama ve Anahtar Kelimeler

Meta aciklamas: web sayfalarmin basliklar: ve i¢erigindeki
kelimelerle 1iliskili anahtar kelimeleri iceren kisa aciklamalar
saglayan HTML nitelikleridir (Potts, 2007). Bunlar sayfanin genel
bilgilerinin kisa bir bi¢imde aciklanmasina dayanmaktadir. Haber
baglamimnda meta aciklama ise haberin icerigiyle ilgili kisa bir
onbilgiden olusmaktadir. Bu baglamda okuyucu haberi okumadan
once haberle 1lgili gerekli bilgiye ulasmasi agisindan dnemlidir.

SEO calismalarinda anahtar kelimelerin kullanimi dogrudan
haberlerin igeriklerinde kullanilan kelimelerin secimini de
etkilemektedir. Google arama motorunda kullanicilarin yaptiklari
aramalarda kullanilan kelimeler tespit edilerek icerik iiretiminde bu
kelimeler kullanilir. Haberin baslig1 ve konusu secilirken bu anahtar
kelimeler icerige aktarilir.

Anahtar kelime, yazi igerisindeki %2-%3 gibi bir oranla yer
alan kelimelerdir (Duman, 2018, s. 265). Algoritmalar, anahtar
kelimeler ve bazi teknik kodlar ile calisan arama motorlarinda en ¢cok
aratilan anahtar kelimeler ile haber secim siireclerine etki etmektedir.
Bununla birlikte Google tarafindan bu anahtar kelimelere verilen
tiklama bas1 maliyet hesabi ile haber sitelerine ddeme yaptigi
bilinmektedir (Unlii & Aydm, 2023, s. 1588).
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SEO siirecleri anahtar kelime arastirmalari, endeksleme,
sayfa ic1 ve sayfa disi optimizasyon olmak iizere dort asamadan
olusur (Gedik, 2022). SEO siirecinin ilk ve en kritik adimi1 anahtar
kelime arastirmasi ve se¢imidir. Haberde kullanilacak anahtar
kelimeleri, SEO editorleri Google’dan elde etmektedir. Burada, iig
yontem One ¢ikmaktadir. Bu yontemlerden birincisi, Google arama
cubuguna, konu bashgi yazilarak elde edilen 6neri listesidir. Bu liste,
algoritma tarafindan en cok arama yapilan anahtar kelimelerden
olusturulmaktadir. Editor tarafindan anahtar kelimeye iliskin arama
yapildiktan sonra olusan sonu¢ sayfasmin alt kismunda, ilgili
aramalar listesiyle karsilasmak ikinci yontemdir. Uciincii yontem ise
Google Trends listesindeki arama hacimlerine ulasmaktir (Koz &
Isik, 2022, s. 37).

Haber Bashgi, Alt Bashklar, Metin i(;erigi ve Gorseller

Baslik kullaniminda dikkat edilmesi gereken nokta haber
bashgmin konuyla ilgili temel icerigi yansitabilecek 6zlii bir sekilde
olusturulmasidir. Google “Arama Motoru Optimizasyonu (SEO)
Baslangic Kilavuzu”nda “iy1 bir baslik sayfaya ozgiidiir, net ve
kisadir, ayrica sayfadaki icerikleri dogru bir sekilde agiklar.” ifadesi
yer almaktadir (Google, 2024).

Sekil 2: Haber-SEQ Déngiisti

Kaynak: (Koz, 2022, 5. 9).
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Internet haber sitelerinde SEO uygulamalarinin etkisiyle
haber iiretim siirecini gdsteren Sekil 1°de {iretim siirecinin bir
dongiiye sahip oldugu goriilmektedir. Bu dongii Web editoriiniin yer
aldig1 1lk boliim ve ilk boliim esas alinarak algoritmalar tarafindan
olusturulan ikinci boliimden olusmaktadw. Haberin yazildig: ilk
boliimiin tamami editorler tarafindan hazirlanir. Haberin basligi,
spotu ve haber metni yazildiktan sonra fotograf eklenir, haberin yeri
(manset, slirmanset, kutu vb.) belirlendikten sonra icerigin
okuyucuyla bulusacagi tarith ve saat secilerek haber yayimlanur.
Dongliniin  kinci bolimiiniin 1lk kismi, sayfa kaynagi olarak
adlandirilmaktadir. Web site mimarisinin yer aldigi bu boéliimde,
arama motorlar1 i¢in icerige dair bilgiler yer almaktadir. Sayfa
kaynagmm f{istiinde bulunan <title> kisminda sayfanin bashigi
bulunurken, <description> boliimiinde arama motorlar1 i¢in sayfa
icerigiyle 1ilgili o6zet bilgi sunulmaktadwr. Son olarak sayfa
kaynaginda, haberde kullanilan tiim gorsellere iliskin; fotografin
Olciisti, fotografin adi ve fotografa dair kisa bilginin yer aldig: “alt
tag” yer almaktadur. Tkinci bélimiin son kism1 web arayiiziidiir. Bu
boliim, okuyucunun icerikle bulustugu sayfadir ve basili gazetelerde
yaygin olan “vitrin sayfa” diizenine benzer bir tasarima sahiptir. Ana
sayfalar; baslik, spot ve fotograflardan olusur. Kullanilan fotograflar,
basili gazetelerin aksine belirli bir diizen ve boyuta sahiptir.
Okuyucu, haber bashklarma tikladiginda haber detayina
yonlendirilir. Web arayliziinliin goriintillenmesiyle Haber-SEO
dongiisii tamamlanmis olur. Burada dikkat edilmesi gereken en
temel husus, SEO’ya iliskin siirecin temeli ilk boliimde, editor haberi
yazarken atilmaktadir. Ilk bolimde yazilan haber bashgi, <title>
kismma spot ise <description> bdliimiine otomatik olarak
yerlesmektedir. Bu durum editorlerin trafik elde edebilme baskisiyla
haber basliklarinda anahtar kelimeleri tekrar etmelerine neden
olmakta bu durumda haberin anatomisini bozmaktadir (Koz, 2022,
5100
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Alt basliklar ve metin yapisi olusturulurken dijital evrende
iiretilen metnin ¢cok katmanl yapisi dikkate alinarak basliktan alt
basliklara ve maddelere, paragraflardan baglant1 ve gorsellere dogru
bir bicimde kurgulanmalidir. Arama motorlarinda goriiniirligii
artirabilmek i¢cin baslik ve alt bashklarda kullanilan anahtar
kelimelerin ayni1 zamanda ve Oncelikle temel gazetecilik pratiklerine
uyumu da dikkate alinmalidir. Dijital ortamda iiretilen haberlerin
hipermetinsellik 6zelligi bu metinleri i¢ ve dis baglantilar yoluyla
diger iceriklere baglamaktadwr. Multimedya oOzelligi ise metnin
disinda gorsel, ses. video gibi bircok medya ortamimin birlikteligini
saglamaktadir. Bu baglamda haber metinleri sadece gelenekselde
oldugu gibi yaziya dayanmamaktadir. Bu durum SEO uygulamalari
baglammda metinde kullanilan video ve gorsellerin de arama
motorlarinda 6ne ¢ikarilarak goriiniirligiin artirilmasini da igerir.

SEO ve Clickbait (Tik Tuzagy)

SEO dijitalde bir icerigin bulunmasini kolaylastiran icerik
yapisi ve teknik uygulamalar1 kapsarken clickbait kullaniciyr bu
icerige tiklamay: tesvik eden baslik ve icerigin sunum bicimleri ve
tekniklerini ifade eder. Dijitalde var olan haber kuruluslarinin
gelirleri arasinda reklamlar, ilanlar ve sponsorluk gelirleri 6ne
ctkmaktadir. Bu gelirlerin artirilmasi dogrudan o haber kurulusunun
kullanici trafigi ve izleyici sayisiyla ilgilidir. Bu baglamda giincel
gazetecilik tartismalarinda “tik gazeteciligi”, “tik ekonomisi” gibi
kavramlar ortaya ¢ikarak yiiksek tiklanma saglayabilecek konular
haber seciminde ilgi gérmektedir. Bu durum haberlerde sansasyonel
baslik, bashigin eksik bilgi tasimasi, 6zel hayat, korku ve merak gib1
insan 1lgisini ¢eken 6gelerin abartili bir sekilde yer tutmasina neden
olmaktadir.

Cevrimic¢i medyanm anlik dogasi, medya sektoriinde yeni bir
rekabet ortamu yaratmustir. Ayrica, ¢evrimi¢ci medyanimn teknolojik
Ozellikler1 6nemli etkilere sahiptir; bunlardan biri de kitle iletisim
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araclarmin ticari boyutuyla., yani okuyucu kitlesinin bir haber
baglantisina  tiklanmasi  yoluyla  "sayfa  goriintiileme"ye
doniistiiriilmesi stireciyle ilgilidir. Dolayisiyla sayfa goriintiileme
ihtivaci, medya sektoriindeki aktorleri, okuyucularin haberlere
tiklamasini saglamak amaciyla iceriklerini daha 1lgi ¢ekici ve hatta
zaman zaman kiskirtict bir sekilde islemeye yoneltmektedir.
Potansiyel okuyucular: belirli haber baglantilarina tiklamaya tesvik
eden bir gazetecilik uygulamasi olan ve kimileri tarafindan ¢evrimici
medyadaki gazeteciligin profesyonelligine ve kalitesine yonelik bir
tehdit olarak goriilen "tik tuzagi" (clickbait) uygulamasi da iste bu
slire¢ sonucunda ortaya ¢ikmustir (Fakhruroji vd., 2023, s. 232).

Konuyla ilgili literatiirii inceleyen Bazaco vd. (2019, s. 97)
kavramla ilgili iki temel tamima isaret edebilecegimize dikkat
cekmektedir: "Clickbait"i (tik tuzagini) yalnizca haber basliklarmin
olusturulmasinda kullanilan stratejilerle sinirlayan bir tanim ile
okuyucularin dikkatini cekmeye ve bir web sayfasina yonelen trafigi
artirmaya yonelik ¢esitli yontemleri kapsayan, daha genel ve kusatici
bir tanim. Bu ¢alismalardan yola ¢ikilarak da "tik tuzagi" (clickbait)
olgusu, temel 6zelliklerini bir araya getiren bir tanim ¢ercevesinde
simirlandirilabilir. Bu baglamda tik tuzagi; sansasyonellik ve "bilgi-
eglence"” (infotainment) tarzina vyakin, dikkat ekonomisi
stratejileriyle iiretilmis sozde gazetecilik iceriklerine basvuran
dinamik bir iletisim olgusu olarak ele alinir. Dikkat c¢ekici basliklar,
okuyucuya dogrudan hitap etme ve yiizeysel ya da abartili icerik
sunma gibi yontemlerle kurgulanan bu iletiler birer "yem" islevi
goriir ve tasidiklar1 amag, daha ziyade pazarlama faaliyetlerinin
amacima benzerlik gosterir.

Tik odakli habercilik, genellikle SEO’ya uygun anahtar
kelimelerin baslhiga/metne eklenmesi ve siklikla tekrar edilmesi,
haberin 6znesinin/nesnesinin gizlenmesi gibi uygulamalarla viicut
bulmaktadir. Amacg, oOncelikle arama motorlarinda anahtar
kelimelerle arama yapildiginda ilk sayfada ve iist siralarda kendine
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yer bulmak, ayrica okurun merakini cezbetmek fakat doyurmamak
ve habere tiklamasmi saglamaktir (Yalgm & Kose, 2010, s. 488).
Algoritmik haberlerin anatomisine bakildiginda haberlerin, *(1)
Baslikta, Google’da aranacak kelimelere iliskin sorular1 sorma; (2)
Spot kisminda, bu sorular: tekrarlama; (3) Ara basliklarda ve metnin
icinde anahtar kelimeleri iceren bu sorulari tekrarlama” seklinde insa
edildigi goriilmektedir. Dolayisiyla internet haber sitelerindeki haber
tasarimi baslik, spot ve haber metni igerisine anahtar kelimeleri
doldurulmasiyla gerceklesmektedir. Siirekli tekrarlanan anahtar
kelimeler haberi anlamsizlastirmakta ve tik odakli bir habercilik
anlayisini beslemektedir. (Sirvanli & Yavascali, 2021, s. 812).

SEO Kullaniminin Gazeteciligin Mesleki Kodlan ve Etik
Baglamda Degerlendirilmesi

Tim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de Onemli bir
gazetecilik pratigine doniisen SEO uygulamalar1 sonucunda is
akisinda SEO editorhigii, alan editorliigii olarak kullanilmaya
baslamustir. Google Trends iizerinden en fazla aranan konularin
haberlestirilmesi “haber deger1” tartismalarini da beraberinde
getirmektedir. Bu durum geleneksel gazetecilik yaklasimlarmin
haber iiretiminde dikkate aldig1 temel ilkeler yerine Google odakl
calismalar1 sonucunu dogurmaktadir. Bunu da Google trendlerinin
takibi ile icerigi optimize ederek gerceklestirmektedir (Korap Ozel
& Deniz, 2018, s. 166). Bu baglamda Google’in diital diinyadaki
tekel konumundan kaynakli onun kurallarina gore habercilik yapma
durumu ortaya ¢ikmustir. Google’da trafik elde ederek reklam ve
gelir kazanma seklinde gerceklesen yeni mekanizma sonucunda;
haberin icerik, sunum ve is akisinin degismesi, SEO haberciligi,
arama sonuclarinda haber degerinin yaninda hakkaniyet, haksiz
rekabet, editoryal bagimsizlik ve esikbekeiligi gibi konular da
tartismal1 hale gelmistir (Giizel & Ozmen, 2018, s. 210).

--121--

https://panel.bidgecongress.org/doi-2QDVC2PCSRIH 126/137



1.11.2026 00:35

PDF.js viewer

Alanyazinda SEO odakli gazetecilikle birlikte ortaya ¢ikan
etik sorunlar degerlendirildiginde bunlar arasinda en yaygin etik
sorun olarak cengel baslik kullanimi O6ne ¢ikmaktadir. Cengel
basliklar soru climlesi seklinde kullanilarak okur habere ¢ekilmekte,
ancak haberin i¢cinde gercekte konuyla ilgili yeni bir gelisme ya da
yeni bir bilgi yer almamaktadir (Deniz & Korap Ozel, 2018, s. 104).
“Spam” ya da “cop” site diyebilecegimiz bazi sitelerin internet
trafigi yaratabilmek icin kullanicilari, reklam verenleri ve arama
motorlarini olusturduklar1 sézde iceriklerle manipiile etmesi de sikca
karsilasilan 6nemli bir etik sorundur. Tiirkiye’deki haber sitelerinde
Onemli sorunlarindan biri de “¢op siteler” ve “¢Op haberler”dir. Daha
fazla reklam geliri almak i¢cin arama motorlarini, kullanicilar1 ve
reklam verenleri manipiile eden bu tiir siteler, kullanicilara ¢ogu
zaman, “anahtar” olarak nitelendirilen kelime dizinlerinden olusan,
haber degerlerinden uzak icerikler sunmakta ve bu yolla mesru
olmayan kazanclar elde etmektedirler. Bu tiir internet haber siteleri
heniiz a¢iklanmamis smav sonuclar1 ve maas zamlar1 gibi “tuzak
basliklar”in kullanimiyla hem arama motorlarini hem de internet
kullanicilarmi yaniltmaktadir. Ayrica spam icerik olarak anahtar
kelimelerin sikca kullanimi da haber metnini baglammdan
uzaklastrmaktadr (Duman, 2018, s. 285; Isik & Koz, 2014, s. 27,
36; Giizel & Ozmen, 2018, s. 225).

SEO kullanimiyla ilgili gazetecilik meslek kodlar1 ve etik
ilkeler baglaminda genel bir degerlendirme yapildiginda tik tuzakli
(clickbait) haberciligin isin merkezine yerlestirilmesi, igerigin
nitelik olarak deger kaybi ile habercinin sorumluluk ilkesinin
erozyona ugradigir goriilmektedir. Bu baglamda gazeteciler daha
onceki donemlerde haber biiltenlerinde bile yer alamayan olay ve
konular1 mansetlere tasiyarak trafik elde etme cabasina
girismektedirler. Okurun konumu yoniiyle de okurun miisteri
pozisyonuna evrildigi siirecle birlikte ortaya ¢ikan okur ve tik odakl
yonelim haber sitelerinin 1s yapis bi¢imlerini, haberin sunum ve
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icerigini de degistirmistir. Gelir kaynaklar1 baglaminda Google’in
sitelere reklam saglamasi olumlu bir 1s modeli olarak goriilse de alt
kmrimlara imildiginde tekel konumunun, habercilik agisindan tehdit
oldugu goriilmektedir. Ticari boyuta daha fazla 6nem vermeyi tercih
eden internet medyasmin “kazan kazan”/“win win” yaklasiminin,
medyanin en biiyiik varhik nedeni kamusal islevine biiyiik zarar
verdigi  aciktwr. Temel gazetecilik ilkeler1 baglaminda
degerlendirildiginde her konuda tekel haline gelen bir sirkete
(Google) bel baglamanin sadece oOzgiirliikler anlaminda degil
gazetecilik anlaminda da sakincalar1 kacmilmazdir. (Giizel &
Ozmen, 2018, s. 225). Gazetecilik baglaminda diger etik sorun ise
reklamlar ile haber icerigin sinwlarmin ortadan kalkmasi ve
dogrudan igerigin algoritmalara gore sekillendirilmesidir. Buradaki
problem, haber metni diizeyinde reklamcilik ve gazeteciligin ayni
dogrultuda fakat farkli yollarda ilerlemesi gerekirken, iki alan
arasindaki sinirlarin goriilemeyecek kadar bulaniklasmis olmasidir.
Haberin 6ziinde gazetecinin kendi i¢ dinamiklerinden kaynakli etik
kodlar1 ve toplumsal sorumlulugu bulunmaktadir. Dolayisiyla,
gazetecinin {irettigi “haber” olgusu, bir reklamcmin {irettigi “igerik”
olgusundan daha farkli baglam ve etik kodlara sahiptir. Haber
unsurunun edebi ve kamusal fayda 6zellikleri 6n plandayken, icerik
unsurunda teknik 6n plandadir. Bir baska ifadeyle gazeteci ve igerik
iireticisi arasindaki farkm {iretilen metinlerde belirgin olarak ortaya
konulmasi gerekmektedir. Ancak giiniimiizde, haber dili algoritmik
arayislara cevap verecek sekilde degistirilmektedir. Google
aramalarinda haber metninin daha yukarida ¢ikmasina doniik ortaya
konulan bu pratik, sadece algoritmay1 dnceleyen bir “icerik iireticisi”
anlayismi ortaya ¢ikarmaktadir. Bu konunun dijital gazetecilik ve
reklamcilik yondesmesinin bir sonucu oldugu ve aracin yapisal
Ozelliklerini  “haber”  olarak  kurgulayan bu  pratigin
bilgi/enformasyon degil, algoritma eksenli bir habercilik anlayisini
besledigi goriilmektedir (Sirvanli & Yavascali, 2021, s. 812). Koz

(2022, s. 18) bu durumu editorlerin haberlerini yazarken tiklama
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baskisiyla sadece okuyucu i¢in degil, arama motorlar1 icin de
yazmalarma neden oldugunu ve haberin anatomisinin bozuldugunu
belirtmektedir. Bu genel etik tartismalarin yaninda sarsici ve insani
durumlarin somiiriilmesi, gazetecilerin robotlasmasi, enformasyon
kirliligi yaratmasi, kamuoyunun beklentilerini yonlendirme, etik
ilkelerin gazetecilerin vicdanmna kalmasi gibi basliklar da SEO
kullanim1 tartismalariyla ilgili diger etik sorunlari iceren alanlar
olarak siralanmaktadir. Bu etik sorunlar1 ortaya ¢ikaran temel durum
1se gazetecilerin kamu yarar1 yerine sayfa trafigini artirmay: odak
noktasma almalaridir (Deniz & Korap Ozel, 2018, s. 106-107).

Sonuc¢

Dijitallesmeyle  birlikte  6nem  kazanan  “haberin
gorlintirligli” ve “tik alma” durumuyla iliskilendirilen arama motoru
optizasyonu (SEO) faaliyetleri, gazetecilikte arama motorlar1 ve
algoritmalar eksenli, ekonomik kaygilarla yiiriitiilen teknik bir
uygulamadan Ote; haberin iiretimi, igerigi ve sunumu, okur Kitlenin
konumu, basin ekonomisi, esik bekciligi ve haber degeri gibi bircok
konuda 6nemli degisiklikler ortaya ¢ikarmuistir.

Geleneksel gazetecilikte yerlesmis mesleki kodlar iizerinden
yiiriitiilen haber siirecleri dijitallesmeyle birlikte algoritmalar ve
arama motorlarinin da énemli hale geldigi bir yapiya biirlinmiistiir.
Internet trafigini yonlendiren bir kavsak rolii géren Google basta
olmak iizere arama motorlarinin isleyis ve uygulamalar1 goriiniirliik
ve bu yolla okuyucuya ulasabilme bakimindan haber kanallar1 i¢in
bir mesleki gereklilife doniismiistii. Bu durum gazeteciler icin
iceriklerin olusturulmasmdan okuyucuya sunumuna kadar biitiin
siireclerde gazeteciligin temel argiimanlarmin yam siwra SEO
uygulamalarinin da dikkate alindigi yeni pratiklere yol agmustir. Bu
yeni pratikler haber siireclerinde anahtar kelime kullanimi, haber
basliklar1 ve alt basliklar, icerigin olusturulmasi, baglantilar gibi
haber icerisinde somutlasan degisimleri ortaya ¢ikarmustir.
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Haberin arama motorlarinda daha iist siralarda yer almasini,
okuyucu i¢in goriiniirligiin artirilmasmi ve bu yolla internet trafigi
elde ederek reklam, gelir ve ilanlardan iist diizeyde yararlanmay1
amaclayan bu degisimler baslik ve haber iceriginin belirli anahtar
kelimeler esliginde kurgusu, haberde merak unsuruna hitap eden
sansasyonel bashklarin tercih edilmesi, kullanici odakli igerik
olusturulmas: veya kimi zaman okurun manipiile edilmesi gibi
tiklanma amacli habercilik anlayisini da dogurmustur. Biitiin bu
uygulamalar temel gazetecilik ilkeleri baglaminda incelendiginde
haber degeri, esik beke¢iligi, kamu yarari ve meslek etigi gibi temel
ilkelerin erozyona ugramasina neden olmaktadir.

Dijitalde goriintirlik kazanarak trafik elde etmenin bir
zorunluluga doniismesi ger¢eginden uzaklasmadan temel gazetecilik
faaliyetleri1 baglaminda bugiine ve gelecege yonelik kaygilarin
giderilmesi adina temel ilke ve normlara, mesleki ve etik ilkelere
bagli kalinarak arama motorlarmin gereklilikleri (SEO) uygulanmak
zorundadir.
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